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Cette Recherche-Action vous propose un remede

COLLECTE: Photographie panoramique
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Vous avez le blues ecologique ?

Grace au tissu associatif animé par le réseau
Graine, des questionnaires sont administrés
sur tout le territoire Midi-Pyrénées.

Cette « photo panoramique » de 4000 cli-
chés permettra d'évaluer les facteurs
d’adoption de 4 types d'écogestes.

De la dissonance a la réesonance écologique:
evaluation des innovations
en communication engageante
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