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Summary

Summary

The far right in Greece has expanded, been legitimised in p blic debate and 
normalised both ideologically and politically. This is the main concl sion of this research 
on its disco rse and networks in mainstream and social media. A content analysis of 102 
news websites and tho sands of posts in the main social media sed in Greece shows 
that, in addition to an expanding ideological infl ence, the space of the far- right now 
has a homogeno s and powerf l disc rsive str ct re, new and plethoric political 
exponents and a variety of social reference gro ps, targeted a diences and interest 
topics. A n mber of remarks lead to this concl sion:

1. In terms of the str ct re of interaction networks, we observe the emergence of new 
centres of attraction in the political field, s ch as the political party Niki, which appear 
on the fringes, as well as politicians from the mainstream who find themselves on a 
trajectory of radicalisation, s ch as Konstantinos Bogdanos. The area of the far-right 
political and disc rsive space incl des official fig res s ch as the vice-president of the 
r ling party and minister Adonis Georgiadis, who appears as a central node in these 
networks, and extends to Ilias Kasidiaris, a convict for his criminal role in the neo-Nazi 
party Golden Dawn, who is on the fringes.

2. Regarding disco rse, the field of the far-right is based on the constr ction of an 
imagined other  in vario s ways. In most cases, xenophobic theories s ch as the so-

called Great Replacement  of white E ropeans by immigrants, conspiracy theories 
and general den nciation of the "system" serve as the ideological basis for far-right 
disco rse. This f nctions by reprod cing stereotypes offensively, or defensively. For 
example, the differentiation between Greeks and foreigners, constr cted on the basis 
of racial discrimination and s pposed c lt ral incompatibility, or the opposition 
between the people and a corr pted political system can have similar effects (threatto 
the affiliation gro p).

3. Immigration constit tes the central target, linked to crime, followed by neighbo ring 
co ntries s ch as T rkey, Northern Macedonia, etc. as well as Islam and M slims. All 
these entities constit te an « external enemy ». On the other hand, the "internal enemy" 
incl des "traitors" from the Left, b t also from the political establishment of the Right 
s ch as Kyriakos Mitsotakis and his government. Atthe same time, many s pporters of 
the r ling New Democracy party and affiliated media are also adopting a racist and 
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nationalist disco rse. The res lt is a phenomenon of "legitimacy competition" in the 
nationalist and extreme right-wing political space between s pporters and opponents 
of the government, with obvio s electoral goals.

4. The coverage of migration-related iss es by a significant proportion of the more 
pop lar mainstream media largely coincides with that of far-right marginal o tlets, s ch 
as Stochos and Makeleio, b t in a less cr de and violent form. Migrants are portrayed 
as an aggressive force posing a threat of violence or even a nat ral disaster, while the 
reasons that lead them to migrate are concealed. There is often a highly charged and 
often terrifying disco rse, with a tendency to objectify and deh manise migrants. This 
racist point of view is based on the s pposed radical c lt ral differences between 
Greeks and immigrants and the s periority of an imaginary Western ethic and a 
E rocentric val e system.

5. The reasons that lead to this rhetoric are linked to the covert ideological positioning 
of some of these mainstream media (see Proto Thema that has a long history of 
promoting far-right and neo-Nazis), b t also to copy-paste  over-prod ctivity and 
sensationalism aiming to increase traffic and advertising reven e, which leads to the 

ncritical adoption of stereotypes. This aestheticised disco rse t rns the iss e of 
immigration into a spectacle where the constr ction of meaning is done in a definitive 
way, excl ding any alternative interpretations

6. Greek mainstream media are also very m ch infl enced by comm nication and 
p blic relations on iss es that favor far-right ideology (immigration, crime, international 
relations), as they systematically and ncritically reprod ce the instit tional agenda 
and the framing of related q estions by officials (police, government etc.) witho t 
giving the floor to civil society (NGOs, activists etc.) or minorities.

7. Events that capt re important news coverage (the invasion of Evros  by immigrants, 
the establishment of a border fence, the b rning of the Moria ref gee camp on the 
island of Lesbos or the excl sion of Ilias Kasidiaris from elections) are also systematically 
and massively commented in social media. Th s, they fix the p blic agenda on iss es 
that are privileged by the far-right and, indirectly, generate political dynamics in its 
favor.

8. Solid evidence of the cohesion of the political space of the far-right online is the 
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factthat it incl des not only ideological b t also c lt ral elements. Th s, for example, 
stereotypes linked to patriarchy, a problematic representation of pop lar c lt re 
(incl ding m sic and sport) and a form of mythological conception of the Greek 
national identity are atthe heart of extreme right-wing networks and disco rse.

9. Finally, we sho ld mention the great responsibility of the digital platforms s ch as 
Facebook, Twitter and Yo T be, that massively contrib te in the dissemination of hate 
speech, racism, xenophobia, sexism and homophobia. This on the altar of the profit 
generated by ser interactions aro nd s ch content that is simply sold to advertisers 
and generates profit.

This research is not exha stive and leaves many q estions nanswered, b t for the 
firsttime, it gives a fairly clear pict re of the extent of the far right's parallel ideological 
hegemony alongside neoliberalism it is s pposed to oppose. Altho gh neoliberalism is 
generally considered to be the dominant ideology of the time, the constit tion of the 
far-right's space and the spread of its disco rse in mainstream media reveals that it is an 
expanding and deepening trend in Greek society that is grad ally blending with the 
dominant ideology, evolving in a new patchwork of a thoritarian nationalist 
neoliberalism  both ling istically and aesthetically, c lt rally and above all, of co rse, 
politically.
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Résumé

Résumé

L'extrême droite en Grèce s'est développée, a été légitimée dans le débat p blic et 
normalisée tant s r le plan idéologiq e q e politiq e. C'est la principale concl sion de 
cette recherche s r son disco rs et ses résea x dans les médias grand p blic et 
socia x. Une analyse de conten  de 102 sites web d'information et de milliers de 
messages dans les principa x médias socia x tilisés en Grèce montre q e, o tre ne 
infl ence idéologiq e croissante, l'espace de l'extrême droite dispose désormais d' ne 
str ct re disc rsive homogène et p issante, de no vea x représentants politiq es 
pléthoriq es et d' ne variété de gro pes socia x de référence, de p blics ciblés et de 
s jets d'intérêt. Un certain nombre de remarq es cond isent à cette concl sion :

1. En ce q i concerne la str ct re des résea x d'interaction, no s observons 
l'émergence de no vea x centres d'attraction dans le domaine politiq e, tels q e le 
parti politiq e Niki, q i apparaissent en marge, ainsi q e des politiciens mainstream q i 
se tro vent s r ne trajectoire de radicalisation, tels q e Konstantinos Bogdanos. La 
zone de l'espace politiq e et disc rsif d'extrême droite comprend des personnalités 
officielles telles q e le vice-président d  parti a  po voir et ministre Adonis Georgiadis, 
q i apparaît comme n n d central dans ces résea x, et s'étend j sq à Ilias 
Kasidiaris, condamné po r son rôle criminel dans le parti néonazi A be dorée, q i se 
tro ve en marge.

2. En ce q i concerne le disco rs, le domaine de l'extrême droite est basé s r la 
constr ction d' n « a tre  » imaginé de diverses manières. Dans la pl part des cas, les 
théories xénophobes telles q e le soi-disant «  Grand Remplacement  » des E ropéens 
blancs par les immigrés, les théories d  complot et la dénonciation générale d  
«  système  » servent de base idéologiq e a  disco rs d'extrême droite. Cel i-ci 
fonctionne en reprod isant des stéréotypes de manière offensive o  défensive. Par 
exemple, la différenciation entre Grecs et étrangers, constr ite s r la base d' ne 
discrimination raciale et d' ne incompatibilité c lt relle s pposée, o  l'opposition entre 
le pe ple et n système politiq e corromp  pe vent avoir des effets similaires (menace 
po r le gro pe d'appartenance).

3. L'immigration constit e la cible centrale, liée à la criminalité, s ivie par les pays voisins 
tels q e la T rq ie, la Macédoine d  Nord, etc. ainsi q e l'Islam et les m s lmans. To tes 
ces entités constit ent n «  ennemi extérie r  ». D'a tre part, l'  «  ennemi intérie r  » 
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comprend les « traîtres » de la ga che, mais a ssi l'establishment politiq e de la droite 
comme Kyriakos Mitsotakis et son go vernement. Dans le même temps, de nombre x 
partisans d  parti a  po voir, la No velle Démocratie, et les médias q i l i sont affiliés 
adoptent également n disco rs raciste et nationaliste. Il en rés lte n phénomène de 
«  conc rrence de légitimité  » dans l'espace politiq e nationaliste et d'extrême droite 
entre les partisans et les opposants d  go vernement, avec des objectifs électora x 
évidents.

4. La co vert re des q estions liées à l'immigration par ne proportion significative des 
médias grand p blic les pl s pop laires coïncide largement avec celle des médias 
margina x d'extrême droite, tels q e Stochos et Makeleio, mais so s ne forme moins 
cr e et moins violente. Les migrants sont présentés comme ne force agressive 
représentant ne menace de violence o  même ne catastrophe nat relle, tandis q e 
les raisons q i les po ssent à émigrer sont dissim lées. Il y a so vent n disco rs très 
chargé et terrifiant, avec ne tendance à réifier et à désh maniser les migrants. Ce 
point de v e raciste se fonde s r les différences c lt relles radicales s pposées entre les 
Grecs et les immigrés et s r la s périorité d' ne éthiq e occidentale imaginaire et d' n 
système de vale rs e rocentriq e.

5. Les raisons q i cond isent à cette rhétoriq e sont liées a  positionnement 
idéologiq e dissim lé de certains de ces médias grand p blic (voir Proto Thema q i a 

ne long e histoire de promotion de l'extrême droite et des néo-nazis), mais a ssi à la 
s rprod ctivité d  "copier-coller" et a  sensationnalisme visant à a gmenter le trafic et 
les recettes p blicitaires, ce q i cond it à l'adoption sans critiq e de stéréotypes. Ce 
disco rs esthétisé transforme la q estion de l'immigration en n spectacle où la 
constr ction d  sens se fait de manière définitive, excl ant to te interprétation 
alternative.

6. Les grands médias grecs sont également très infl encés par la comm nication et les 
relations p bliq es s r les q estions q i favorisent l'idéologie d'extrême droite 
(immigration, criminalité, relations internationales), car ils reprod isent 
systématiq ement et sans esprit critiq e l'agenda instit tionnel et le point de v e des 
a torités (police, go vernement, etc.) sans donner la parole à la société civile (ONG, 
activistes, etc.) o  a x minorités.

7. Les événements q i font l'objet d' ne co vert re médiatiq e importante (l' « invasion 
de l'Evros  » par les immigrants, la mise en place d' n «  m r  » frontalier, l'incendie d  
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camp de réf giés de Moria s r l'île de Lesbos o  l'excl sion d'Ilias Kasidiaris des 
élections) sont également systématiq ement et massivement commentés dans les 
médias socia x. Ils fixent ainsi l'agenda p blic s r des q estions privilégiées par 
l'extrême droite et, indirectement, génèrent ne dynamiq e politiq e en sa fave r.

8. Une pre ve solide de la cohésion de l'espace politiq e de l'extrême droite en ligne 
est le fait q 'il comprend non se lement des éléments idéologiq es mais a ssi c lt rels. 
Ainsi, par exemple, les stéréotypes liés a  patriarcat, ne représentation problématiq e 
de la c lt re pop laire (y compris dans la m siq e et le sport) et ne forme de 
conception mythologiq e de l'identité nationale grecq e sont a  c r des résea x et 
d  disco rs d'extrême droite.

9. Enfin, il convient de mentionner la grande responsabilité des plateformes telles q e 
Facebook, Twitter et Yo T be, q i contrib ent massivement à la diff sion de disco rs 
de haine, de racisme, de xénophobie, de sexisme et d'homophobie. Ceci s r l'a tel d  
profit généré par les interactions des tilisate rs a to r de ces conten s q i sont 
simplement vend s a x annonce rs.

Cette recherche n'est pas exha stive et laisse de nombre ses q estions sans réponse, 
mais po r la première fois, elle donne ne image assez claire de l'étend e de 
l'hégémonie idéologiq e parallèle de l'extrême droite grecq e a x côtés d  
néolibéralisme a q el elle est censée s'opposer. Bien q e le néolibéralisme soit 
généralement considéré comme l'idéologie dominante de l'époq e, la constit tion de 
l'espace de l'extrême droite et la diff sion de son disco rs dans les médias dominants 
révèlent q 'il s'agit d' ne tendance en expansion et en approfondissement dans la 
société grecq e q i se mêle progressivement à l'idéologie dominante, évol ant dans 

n no vea  patchwork de "néolibéralisme nationaliste a toritaire" tant s r le plan 
ling istiq e et esthétiq e q e s r le plan c lt rel et s rto t, bien sûr, politiq e.
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